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Le forme della comunicazione (analogica, digitale, verbale, non verbale)
Lezione sulle teorie della comunicazione che si sono susseguite e disamina delle diverse classificazioni dei fenomeni

comunicativi.

a e pensiero laterale
occio creativo ai problemi con esplorazione del significato del termine creativit:

La comunicazione efficace/Esercitazione
Lezione sulle cornici percettive e culturali e messa in evidenza dell'importanza dell’ascolto, importantissimo nella
negoziazione creativa dei conflitti.

Software - Photoshopllllustrator
Formazione Introduzione generale al concetto di grafica seguito da esercizi pratici sui software.

generale Principi della grafica come valore aggiunto per la comunicazione d'impresa
Lezione sul progetto dellimmagine coordinata supportata da esempi relativi agli ambiti analizzati: logo design, fotografia, Tolino
web, video.
Cultura del Packa mparare a osservare per cap
Lezione sul

Lezione sugli scenari dell’economia sul piano internazionale, per fornire una chiave di lettura del momento sociale ed
economico che stiamo attraversando.

Presentazione counceling

Empowerment Presentazione del servizio di Counceling a cui possono accedere tutti gli iscritti seguita da una sessione di pittura
creativa.
Presentazione UPA-Assocomunicazione:'Gli Italiani, la Green Economy & Communication'




Creativita

Creativita
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Creativita 1 — Creativita e innovazione, la curva del valore come modello strategico creativo
Lezione sulle strategie creative, nuovi modelli per affrontare la competizione.

aula

Public speaking 1

All'inizio sono state riprese alcune delle regole della comunicazione gia analizzate in precedenza a cui sono seguite

simulazioni di presentazioni con discussione collettiva.

Creativita 2 — Dal No al Po, neutralita del pensiero creativo
Lezione sul pensiero laterale e presentazione di alcune tecniche.

Bandini Buti

Terzani

Creativita 2 - Guerrilla e viral. Radici storiche e nuovi trend: dal no logo alla co-generazione dei brand

Terzani

aula

Media

Media

aula

aula |

Le ricerche sui mezzi

I'ottimizzazione del budget pubblicitario rispetto a vincoli ed obiettivi determinati, e degli step che la caratterizzano.

Pastore
La lezione illustra il sistema delle —audi (auditel, audiradio, audiweb, audiposter, audimovie).
Gli strumenti informatici Rotta
Lezione sugli strumenti informatici che permettono di ottenere le informazioni sui mezzi.
TV
Lezione sulla pianificazione pubblicitaria in televisione (glossario, formule, Outline Plan, composizione di un break Grifoni
jcitario)
Pianificazione e flusso
Definizione dell’attivita media come l'insieme delle analisi, raccomandazioni e azioni che hanno come obiettivo Vergani

Descrizione della grande mappa e sue applicazioni.

Ol Alloisio

Focus sulla pianificazione in internet (definizioni, strumenti, audiweb).

Stampa = e Grifoni

Lezione sulla pianificazione pubblicitaria nella stampa (definizioni, plus e minus di quotidiani e periodici).

Crossmedialita tra media e creativita

Lezione che illustra come, a seguito della crisi finanziaria e del cambio del modello comunicativo, si siano andate Sala

Radio, cine, affissione Grifoni

Lezione sulla pianificazione pubblicitaria in radio, al cinema e nell’out of home.

aula

Il web visto da Google Mainella

Definizione dei punti chiave del nuovo scenario della rete seguita dall’illustrazione di alcuni applicativi di Google.

Analisi della Ricerca

lllustrazione delle tipologie e delle metodologie della ricerca seguite dall’analisi del processo (acquisizione del brief, Somaini

questionario, campione. errori).

Below the line Decio

lllustrazione delle possibilita del below the line attraverso case history.

Strategia e mercato

Descrizione della situazione dei media nei diversi mercati (UK, Germania, Spagna, Francia; Italia) e illustrazione del Stucchi
0

Sinottica icehi




Calendario MBC 9

Il Cliente
Bergamini

Lezione sull’Auditing, attivita di controllo sistematico e costante delle spese/dei risultati di comunicazione. LD

Esercitazione in aula Grifoni/Rotta
Redemption della comunicazione

Elenco dei mezzi rilevati e messa in evidenza del ruolo centrale del consumatore anche nelle ricerche.
L'acquisto

Lezione sull’acquisto degli spazi dal punto di vista del cliente e focus sulla negoziazione e le sue tecniche.

Lucchi
Bergamini

Terzani
Creativita

. . Terzani
Focus sulla comunicazione nell’ambito della moda.

Creativita 4 — Sono il suono
Lezione sul progetto del Sound Branding.

Public speaking
Empowerment All'inizio sono state riprese alcune delle regole della comunicazione gia analizzate in precedenza a cui sono seguite Bandini Buti

di presentazioni con discussione collettiva

CV - empowerment

Empowerment ; . . ) . . . .
P Simulazione di colloqui seguite da una discussione collettiva.

Bandini Buti
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