Master universitario in
ART DIRECTION AND COPYWRITING

Laboratorio Miniera

FACULTY

(le foto sono state scattate in aula durante le lezioni dei docenti)

> DIRETTORI:

Marisa Galbiati , Direttore scientifico del master

Docente della Facolta del Design (Politecnico di Milano)

Insegna Comunicazione Multimediale e audiovisiva al Politecnico di Milano, Facolta del Design, in qualita di professore
straordinario. Si occupa di strategie comunicative applicate a differenti contesti, dall’ambito urbano-territoriale,
all’arte, alla comunicazione d’'impresa. Ha pubblicato libri e saggi sulla relazione tra linguaggi visivi e estetica della
citta; progettato allestimenti per mostre e esposizioni; realizzato numerosi video sulla citta e sulle opere d'arte,
promosso molte ricerche e iniziative sulla lettura audiovisuale e fotografica dell'ambiente.

E’ il direttore del Master in Brand Communication-il progetto, la costruzione e la gestione della marca organizzato con
AssoComunicazione.

Luis Ciccognani, Direttore creativo del master

CURRICULUM PARLATO

“Amo la liberta creativa, la sperimentazione continua e assolutamente l'interscambio multidisciplinare, che ho sempre
avuto la fortuna di poter fare insieme a grandi creativi italiani e stranieri dei piu svariati ambiti”

“INIZIO NELLO STRAORDINARIO 1968, ALL'ETA DI 18 ANNI E A 28 ANNI, DOPO MILLE ESPERIENZE, IL COLPO DI
FORTUNA E, CON SANDRA MAZZUCCHELLI, DIVENTO FAMOSO ED ANCHE UN PO' RICCO : ) GRAZIE AD UNA PICCOLA
MA PRODIGIOSA STELLA.

E DA Li EBBI LA DIMOSTRAZIONE CERTA CHE LA LIBERTA CREATIVA NELLA SPERIMENTAZIONE E NEL CONTINUO
INTERSCAMBIO DI TANTI CREATIVI ERA LA MIA STRADA :)

DOPO IL LICEO ARTISTICO VOLEVO FARE LO SCENOGRAFO E MI RITROVAI INVECE CATAPULTATO NELLA PIU
IMPORTANTE AGENZIA PUBBLICITARIA DI ALLORA, LA MITICA NAVE SCUOLA YOUNG & RUBICAM.

INIZIAI DALLA GAVETTACCIA DEL TRAFFICO PER UN ANNO INTERO AL SERVIZIO DI UNA CAPA PURTROPPO DISPOTICA E
PURE ISTERICA, MA PER FORTUNA BUONA DI CUORE .
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PASSAI POI, COME ASSISTENT ART DIRECTOR, NEL MANICOMIO DEL REPARTO CREATIVO, COME LO DEFINI EMANUELE
PIRELLA, PIENO DEI MIGLIORI TALENTI DELL'EPOCA, TRA CUI MOLTI STRANIERI.

A 22 ANNI EBBI LA FORTUNA DI INVENTARE, PER | SUGHI KNORR, IL MIO PRIMO SPOT DI CUI FUI ANCHE CO-REGISTA
ED ANDAI A LONDRA PER SEGUIRE LA FOTOGRAFIA DI UN POMODORO PER LA CAMPAGNA STAMPA

CON UN FAMOSO E SIMPATICISSIMO FOTOGRAFO INGLESE.

E POI E STATO UN SUSSEGUIRSI DI INFINITE MERAVIGLIOSE AVVENTURE BACIATE DALLA FORTUNA E DALLA MIA
MUSA E... DEVO DIRE ANCHE BAGNATE DAL SUDORE DELLA MIA FRONTE PERCHE NON ESSENDO PURTROPPO UN
GENIO MI E SEMPRE TOCCATO LAVORARE GIORNO E NOTTE : )

COMUNQUE SIN DALL'INIZIO HO AVUTO LA FORTUNA DI LAVORARE SEMPRE CON GRANDI CREATIVI DI VARIO TIPO
CHE MI HANNO SEMPRE AIUTATO ED ARRICCHITO.

A 22 ANNI VADO IN OGILVY COME UNICO ART DIRECTOR DELL'AGENZIA, A 24 ALLA ATA UNIVAS, A 25 DIRETTORE
CREATIVO CON FRANCOIS ZILLE ALL'ADMARCO DI FIRENZE,

A 26 IN BRASILE ALLA GASPARDONE DI SAO PAOLO, A 27 DIRETTORE CREATIVO CON SANDRA MAZZUCCHELLI ALLA
ADMARCO MILANO E A 28 FONDO INSIEME ALLA MIA SUPERCOPYWRITER, LE PAROLE E LE IMMAGINI E, GRAZIE AL
SUCCESSO DI: “CHI NON MANGIA LA GOLIA E UN LADRO O E UNA SPIA”

Cl CHIAMA ADDIRITTURA IL NUMERO UNO DELL'UFFICIO COMUNICAZIONE FIAT, IL MERAVIGLIOSO DOTT. ODDONE
CAMERANA E DIVENTIAMO PER TRE ANNI SUOI CONSULENTI CREATIVI

E PER CIRCA DUE ANNI SIAMO | CREATIVI PREFERITI DI UN GRANDE INTELLETTUALE DELLA PUBBLICITA, L'AMICO
MICHELE RIZZI

A CUI DEVO MOLTISSIMO PERCHE FORSE NESSUNO IN QUEL PERIODO AVREBBE AVUTO IL CORAGGIO DI PRESENTARE
AD UN PROPRIO CLIENTE UNA CAMPAGNA COSI “STUPIDA” COME CHI NON MANGIA LA GOLIA.

A 30 SEMPRE INSIEME ALLA MIA GRANDE PARTNER LAVORO CON | GIOVANI EMERGENTI DELLA ARMANDO TESTA,
MARCO TESTA, ANDREA GAVOTTO, JENY BONA E DE BARBERIS

ALLA FONDAZIONE DELL'ARMANDO TESTA MILANO E A 33 NE DIVENTIAMO | DIRETTORI CREATIVI,

A 36 SANDRA IO E SERGIO PRESENTI FONDIAMO LO STUDIO NUOVI PRODOTTI,

A 40 FONDO UN LABORATORIO SPERIMENTALE CON GIOVANISSIMI CREATIVI, SARAH MONTRASIO, ANTONIO
ZAMPERETTI, ROBERTO MERLINI, ANDREA CASOLA E MARCO CAPOZZI,

E MI TROVO AD ESSERE IL PRIMO DOCENTE PER ART E COPY NELLA NEONATA ACCADEMIA DI COMUNICAZIONE
POI CONTINUO FINO AL 1999 IL LABORATORIO SPERIMENTALE INSIEME A ROBERTO, ANTONIO E MAX

IN PARTNERSHIP CON PUBLILINK E TUTTI | GIORNI IN MEZZO A DONNE BELLISSIME E PROVOCANTI PERCHE
LAVORIAMO SU BRAND DI INTIMO FEMMINILE

A 50 ANNI, NELL'ANNO 2000, FONDO INSIEME ALLA DESIGNER PAOLA CASARI E AL PROFESSOR ANDREA TERRANOVA
E CON LA COLLABORAZIONE DI MOLTI CREATIVI UN LABORATORIO EXTRASPERIMENTALE CHE CHIAMIAMO
THEATRUM MUNDI

E CHE MI HA APERTO LA STRADA PER ATTIVARE MOLTI LABORATORI SPERIMENTALI IN QUESTI ANNI ANCHE
NELL'AMBITO DELLA COMUNICAZIONE SOCIALE.

HO LAVORATO SU VARI PROGETTI DI COMUNICAZIONE PER IL MONDO COSIDETTO DEL NO PROFIT MA CHE IO
PREFERISCO CHIAMARE IL MONDO DEL VOLONTARIATO:

PER LA LILA SULLA PREVENZIONE AIDS _ salviamo I'amore dall'aids e finalmente per la prima volta appaiono in Italia su
grandi affissioni enormi immagini di preservativi _

PER L'AIRC _ sconfitto il cancro nell'anno..., PER IL SETTIMANALE VITA _ per tutti quelli che hanno voglia di fare ma
non sanno cosa fare _, PER LA FONDAZIONE CORTI, PER MILANO CITTA SOLIDALE (purtroppo mai decollata),

PER | VECCHI COL COMUNE DI MILANO _ vecchio sarai tu _ PER LA COOPI COOPERAZIONE INTERNAZIONALE
ECCETERA .

FINO AD OGGI HO LAVORATO PRATICAMENTE SU TUTTI | BRAND POSSIBILI ED IMMAGINABILI (ESCLUSO LE ARMI)
CITO SOLO ALCUNE CAMPAGNE INIZIANDO DALLA PORTAFORTUNA:

CHI NON MANGIA LA GOLIA _ DEFINITA LA PRIMA CAMPAGNA INTERATTIVA _

IL VIZIO DI RESPIRARE SEMPRE PER GOLIA CON LA REGIA DI D'ALATRI,
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MAGO G, IL CAMION DI LASONIL, | MOSTRI FRUIT OF THE LOOM, FRRR DI FERRARELLE, VORREI AVERE UNA 127 PER
FIAT

LA BIONDA COUNTRY A CAVALLO PER PERONI, MILDE SORTE LA SIGARETTA CHE RESPIRA (UNICO MIO PECCATO
GIOVANILE) BDIVIDILO CON CHI VUOI PER PAVESI

DOPO CENA UNA BELLA SERATA PER RAMAZZOTTI CON JONNY DORELLI,

NASTRO AZZURRO TI PORTA LONTANO, 10 SIAMO PER STEFANEL, MONICA BELLUCCI CHE DA UN PUGNO A TINTO
BRASS CON LA REGIA DI D'ALATRI PER INFIORE,

IL NOSTRO AMOR NON SMAGLIA NUNCA PER SANPELLEGRINO CALZE CON ANTONIO BANDERAS E LA REGIA DI
TORNATORE E MUSICHE DI MORRICONE,

NON HAN MAI FATTO MALE TRE FETTE DI SALAME PER LEVONI, IL NUOVO MARCHIO PER LE UOVA COCCODI E LA
CAMPAGNA “LE GALLINE IN GABBIA MI FANNO RABBIA” DI CUI SONO MOLTO ORGOGLIOSO, E SE VEDESTE DAL VERO
LE GALLINE IN GABBIA, MOSTRUOSITA DELL' UOMO CONTEMPORANEO, CAPIRESTE PERCHE SONO ORGOGLIOSO DI
AVERLA FATTA.

E IN QUESTO PERIODO STO LAVORANDO SU VARI LABORATORI SPERIMENTALI COME DOCENTE ALLE OPEN LECTURES
INSIEME AGLI STUDENTI DEL 5° ANNO DI DESIGN DELLA COMUNICAZIONE AL POLITECNICO DI MILANO

E, NEL 2007 SONO RIUSCITO A FONDARE E A DIRIGERE IL PIU DIFFICILE PER ME DEI LABORATORI, QUESTO MASTER
LABORATORIOMINIERA, SOLO GRAZIE ALL'AIUTO DI UNA MAREA DI CREATIVI

GRAZIE ALLA PROF. MARISA GALBIATI IN PRIMIS, AL PROF. FRANCESCO ZURLO, AL PROF. MATTEO INGARAMO E A
TUTTI | FANTASTICI COLLABORATORI DI POLIDESIGN

E GRAZIE ALLA DEDIZIONE ECCEZIONALE DI TUTTI | DIRETTORI CREATIVI DOCENTI DEL MASTER (LI TROVATE ELENCATI
PIU AVANTI)

E A TANTISSIMI CREATIVI DI OGNI SPECIE (SEMPRE IN ELENCO PIU AVANTI) E SOPRATTUTTO, GRAZIE AL CORAGGIO E
ALLA TENACIA DEGLI STUDENTI DEL MASTER, DAL PRIMO ALL'ULTIMO .

PER IL 2011 STO ATTIVANDO INSIEME A JACOPO RODEGHIERO ED A ROBERTO MERLINI ED INSIEME ALLA CITTA DI
SCHIO NEL VENETO, IL LABORATORIO SPERIMENTALE:

MAPPE DELLA SOLIDARIETA, DEDICATO ALLA COMUNICAZIONE SOCIALE.

CONTINUA...

BREVE RIFLESSIONE INTERATTIVA RIVOLTA AGLI STUDENTI CHE VOGLIONO INTRAPRENDERE IL MESTIERE DI COPY
WRITER E DI ART DIRECTOR IN QUESTO MASTER

Le due parole topiche di oggi sono crisi e futuro.

Sono convinto che per contribuire al superamento della crisi, finalmente, in Italia i creativi di tutte le specie stiano
preparando una rivoluzione culturale che possiamo chiamare futurizzazione.

Non sara certo facile perché il nostro paese ha svalutato per anni la creativita, la sperimentazione e I'innovazione, ma
siamo anche uno strano popolo che nei momenti difficili ha sempre tirato fuori la grinta e la genialita.

Il sistema gestito da quelli che io chiamo i commerciali in questi anni ha fallito miseramente, e i fatti purtroppo lo
dimostrano facendo soprattutto I'errore di calpestare con cecita gli slanci creativi e progettuali delle giovani
generazioni.

Ma oggi in 60 milioni di persone dobbiamo fare i conti con un cambiamento epocale di immensa portata e di cui
nessuno puo prevedere gli sviluppi I'oriente con Cina India Corea e Giappone ed il sud america con un incalzante
Brasile stanno portando da 1 a 4 miliardi il numero di esseri umani che vogliono CONSUMARE.

E pili che evidente che & in atto una vera e propria guerra economica mondiale

e solo le grandi e prorompenti forze creative in ogni ambito degli interessi umani nel nostro paese possono cambiare
le sorti.

Noi creativi che ci muoviamo negli ambiti della comunicazione e del design abbiamo oggi un ruolo sociale difficilissimo
come mai & stato in 60 anni

e, risollevarci dal timore della cattiva finanza e dei mercati stranieri, non sara una passeggiata, ma sicuramente una
grande e avvincente avventura.

Il nostro motto a Laboratoriominiera &, come dicono i cinesi e come dicevano i greci: “OLTRE LA CRISI LE POSSIBILITA”

chiunque volesse contattarmi per info ed interscambi creativi sara graditissimo:

| grandi direttori creativi del Master in Art Direction e Copywriting. Laboratorio Miniera 3
POLI.design — Consorzio del Politecnico di Milano www.polidesign.net/master



luis@ciccognani.it

IL PRIMISSIMO INTERSCAMBIO L' HO AVUTO, DOPO AVERLE FATTO LEGGERE QUESTO MIO BREVE TESTO, DA UNA
STUDENTESSA E TUTOR DEL MASTER ALICE JASMINE CRIPPA. SAGGE E CREATIVE PAROLE, ECCOLE :

“Qui non c'é niente da futurizzare, secondo me.

Non si sa bene qual é la terra santa. Anzi, proprio capire questo ¢ il grande problema.

E pitl come rinascere, riscoprirsi, evolvere, risorgere. E una fenice che rinasce dalle sue ceneri. Ma non & quella di
prima, € nuova, rinata.

E come essere cosi tanto deceduti, da ritrovarsi magicamente dal lato fresco della vita”.
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> FACULTY, elenco:

Alle tre edizioni del master sono intervenuti alcuni tra i pil importanti direttori creativi italiani
ed internazionali che hanno scritto la storia dei brand nel mondo.

PRIMA EDIZIONE

DIRETTORI CREATIVI

Maurizio Sala Armando Testa
Franco Moretti Leo Burnett
Federica Ariagno McCann
Giampietro Vigorelli DLVBBDO

Aldo Cernuto Y&R

Alasdhair Macgregor-Hastie Publicis

SECONDA EDIZIONE

DIRETTORI CREATIVI

Franco Moretti Leo Burnett
Maurizio Sala Armando Testa
Pasquale Barbella Consulente creativo
Giampietro Vigorelli DLVBBDO
Federica Ariagno McCann Ericson
Aldo Cernuto Y&R

Emanuele Pirella Lowe Pirella
Pietro Maestri JIWT

Vicky Gitto DDB

Giovanni Porro EURORSCG

Paul Wauters TBWA

TERZA EDIZIONE

DIRETTORI CREATIVI

Franco Moretti Presidente ADC*E art directors club of Europe
Pasquale Barbella Consulente creativo

Pietro Maestri Direttore esecutivo JWT ltalia

Vicky Gitto Group executive creative director Y&R Brands
Marco Cremona Executive Creative Director per McCann-Erickson, Milano
Presidente dell’Art Directors Club italiano

Francesco Guerrera Direttore Creativo Esecutivo TBWA ltalia

Pino Rozzi Direttore creativo esecutivo 1861United

Alessandro Orlandi Direttore creativo Saatchi&Saatchi

Federica Ariagno Direttore Creativo AUGE HEADQUARTER

Fabrizio Russo Fondatore e direttore creativo di Klein Russo Creative Community
Selmi Bali Barissever Direttore creativo EURORSCG

Marco Gerenzani Direttore creativo Ogilvy e Mather

Roberto Greco Direttore creativo esecutivo Ogilvy e Mather

Paulo Bernini Direttore Creativo BitMama gruppo Armando Testa
Enrico Spinetta Direttore creativo Wunderman, gruppo Y&R Brands
Francesco Vigoriti Strategic Planner Director, SaffirioTortelliVigoriti
Enrico Spinetta Direttore creativo Wunderman

Paulo Bernini Direttore creativo BitMama
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ARTE e SPERIMENTAZIONE

Alessandro d'Alatri Regista

Mario Gorni Esperto di Videoarte, e di Poetiche contemporanee

Pasquale Leccese Presidente di START e titolare della galleria LeCaseD'arte
Umberto Angelini Direttore Creativo Uovo Performing Arts Festival
Christian Gancitano Account Executive & Events Creator MADEvents
Roberto Merlini Consulente creativo

Marco Capozzi Consulente creativo

TECNOLOGIE

Italo Sannino “Adobe Guru” per Adobe Systems Italia - area Creative professional e area Web
Sabrina Grillo Movie designer

Antonio Di Donato Art Director, Programmatore e web designer

CONTRIBUTI EX STUDENTI
| giovani creativi delle scorse edizioni sono intervenuti per portare know-how ed esperienze dirette ai
nuovi creativi di LaboratorioMiniera.

Stefano Bellamoli
Luca lannucci
Angela Pastore
Gabriele Goffedro
Diego Tardani

Nicola Cellemme
Valentina di Martino

E possibile vedere e ascoltare alcune testimonianze video di alcuni illustri docenti del master sul sito:
www.laboratoriominiera.it
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> FACULTY, profili:

DIRETTORI CREATIVI

Franco Moretti
Presidente ADC*E art directors club of europe

E stato Chief Creative officier presso Leo Burnett Italia WWW.leoburnett.com

Inizia la carriera pubblicitaria nel 1963 in Australia. Nel 1971 va a Londra. Dal 1973 & in McCann-Erickson Milano. Nel
1979 va a New York e segue per due anni i progetti internazionali Coca-Cola. Nel 1982 torna in Italia e dal 1984 diventa
vicepresidente e direttore creativo esecutivo. Nel 1990 diventa senior vice president worldwide e direttore delle
risorse creative per I'Europa. Per due anni & direttore creativo della McCann-Erickson Germania, fino al giugno 1994.
Dal gennaio 1996 e chief creative officer della Leo Burnett Italia.

E' presidente dell'ADCI dal 1995 al 1998.

E sposato con Silvia e ha un figlio, Filippo.

Pasquale Barbella
Consulente creativo

Copywriter, saggista, scrittore. Nel 1990 e stato tra i fondatori della BGS, confluita tredici anni dopo in agenzie del
gruppo Publicis. Ha vinto premi a Cannes e in diversi festival italiani e internazionali. Ha diretto famose campagne
italiane (Lacoste, Infostrada, Champion, Wind) e internazionali (Swatch). Ha concluso la carriera nel 2003 dopo aver
rivestito ruoli internazionali nel gruppo D'Arcy. E stato due volte presidente dell’Art Directors Club Italiano, che lo ha
eletto nella sua Hall of Fame nel 1999. Ha pubblicato saggi e studi sulla comunicazione, racconti, un romanzo
(“Giardini neri”, 1998) e un libro di memorie (“Confessioni di una macchina per scrivere”, Liguori, 2008).

Pietro Maestri

Direttore creativo esecutivo JWT ltalia www.jwtitalia.it

Dice di lui “Nasco a Monza e poco dopo entro in McCann: mi diverto e imparo un mestiere bellissimo. Dopo due anni
vado in Ogilvy e divento un ometto su clienti tosti. Poi viene la Young & Rubicam e si fa sempre piti sul serio. In TBWA
mi fanno vice direttore creativo e comincio ad imparare un lavoro nuovo. Incontro un account, ci piacciamo e facciamo
un'agenzia che si chiama Transatlantic. Dopo tre anni incontriamo un gruppo (WPP), ci piacciamo e diventiamo la
Conquest. Cresciamo parecchio, acquisiamo un'agenzia, cambiamo un paio di nomi e alle volte non so se sono a
Milano, a Roma o a Torino. Cosi decido di andare a Chinatown, in JWT. Quando ci sono i mondiali di calcio (2002 e
2006) faccio il giurato Tv e Cinema al festival di Cannes”.

Vicky Gitto

Inizia nel 1994 come free lance.
Nel 1997 vince la prima edizione dei Giovani Leoni di Cannes e in occasione del Festival di Cannes, rappresenta I'ltalia
alla Young Creative Competition tra le migliori coppie di giovani creativi del mondo.
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Un anno dopo diventa copywriter alla BGS D'Arcy, ai tempi agenzia dell’Anno, dove lavora con Pasquale Barbella e
Gavino Sanna vincendo importanti gare e riconoscimenti per Champion USA, Infostrada, Fiat, Swatch, Riso Gallo.

Nel 2000 diventa Copy supervisor e Creative Director alla DLV/BBDO dove si occupa di clienti del calibro di BMW auto
e moto, Gruppo Campari, Damiani gioielli, Francesco Biasia Handbags, Bayer, Henkel, Juventus, Studio Universal.
Qualche anno dopo e Group Executive Creative Director per DDB Italy; nel 2009 DDB e stata nominata BEST HOLISTIC
AGENCY OF THE YEAR, BEST RADIO AGENCY OF THE YEAR, si & aggiudicata con Super Attack I'unico oro italiano come
miglior campagna stampa del mondo secondo il sito ADSOFTHEWORLD, due leoni d’argento a Cannes e il Grand Prix
dell’Art Directors Club Italiano.

Da meta 2009 & Executive Vice President e Group Executive Creative Director in Young e Rubicam Brands.

Nel giugno 2009 NCAwards gli conferisce il premio “Creativo dell’anno” grazie ai numerosi premi vinti con i diversi
progetti sviluppati con la sua direzione creativa.

Oggi é uno dei creativi italiani pit premiati a livello nazionale ed internazionale.

Marco Cremona
Executive creative director per McCann-Erickson, Milano

Presidente dell’Art Directors Club italiano www.adci.it

Laurea magna cum laude in Scienza della Comunicazione alla Boston University. Incomincia la sua carriera nell'agenzia
del padre, come copywriter. Dopo questa realta affascinante ma piuttosto piccola, ecco il salto nei grandi network: nel
1995 entra in Leo Burnett e lavoro da subito su clienti prestigiosi come Coca-Cola, Fiat, Kellog's, Philip Morris e Sprite.
Poi passo in Lowe, dove vince il primo Leone a Cannes con la campagna per il motore di ricerca Excite. Qui lavora per
clienti come Loro Piana, Muller ed Mtv.

Nel 2000 lavora per due anni e mezzo alla sede della Lowe a San Paolo, Brasile. Ritornato in Italia diventa direttore
creativo alla Young & Rubicam: da Barilla a Danone, da Colgate a Blockbuster, e Telecom, che con la campagna Gandhi
gli e valso il secondo Leone a Cannes. Nel 2005 e Direttore Creativo della sede di Los Angeles della Young & Rubicam. Al
ritorno in Italia, la carica di Direttore Creativo Europeo per il cliente Alfa Romeo e nel 2008 I'arrivo in McCann-Erickson,
dove e Direttore Creativo Esecutivo, e la presidenza dell'Art Directors Club Italiano.

Pino Rozzi

Direttore Creativo Esecutivo 1861United www.1861united.com

Inizia il suo percorso professionale in BBDO dove dal 1983 al 1985 e copywriter. Dal 1985 al 1986 € impegnato in
Canada nel “Corporate Communication Program” al Humber College of Applied Arts, Toronto.

Successivamente, entra in Baker Lovick (BBDO Group).

Dal 1987 al 1988 e Copywriter in TBWA. Nel 1989 & creatore ed editore di BLA (California Communication magazine) a
Los Angeles (USA).

Dal 1990 al 1998 passa da Senior Copywriter a Direttore Creativo presso Lowe Group. E’ qui che conosce Roberto
Battaglia con il quale iniziera a lavorare in coppia.

Dal 1998 al 2001 e Direttore Creativo per il network BBDO, nel 2001 ne assume la Direzione Creativa Europea.

Entra in Red Cell nel 2002, con la carica di Executive Creative Director.

Fonda 1861united, oggi € Amministratore Delegato e, insieme a Roberto Battaglia, Direttore Creativo Esecutivo.
Riconoscimenti

Leoni a Cannes, Clio Awards, Grand Prix Epica, Spot Italia, Cresta International Awards, Grand Prix Pubblicita Italia,
Targa d’Oro, British Television Advertising Awards, New York Film Festival, Mezzo Minuto d’Oro, Key award, Grand
Prix Radio festival, Grand Prix Directors Club, 4 Ori, 7 Argenti, 10 Bronzi Art Directors Club

Clienti

Alfa Romeo, Antinori, Banca Intesa, Banco Ambrosiano Veneto, BMW, Breil, CAM, Campari, Champagne Krug, Cinzano,
Damiani Jewels, Darmon Cashmere, E.ON, Freddy, Gabetti, Golden Lady, Henkel, Ikea, Infostrada, Lexus, Maska, MTV,
Pioneer, Plasmon, Police, Radio RTL 102.5, Renault, Salvini Jewels, San Giorgio, SKY, Sony Satellite Channel, Superga,
Stream, 24ore TV, Vodafone, Vogue/Condé Nast, Volvo, Yamaha

Alessandro Orlandi

Direttore Creativo Saatchi Interactive Italia www.saatchi.com

Alessandro, e stato Creative Director di “Seven Inferentia DNM Group Company” dal 2000 al 2003.Nel 2004 nasce il
suo progetto “Fishouse” del quale é stato Direttore Creativo fino al 2006, e la porta ad essere tra le agenzie italiane

| grandi direttori creativi del Master in Art Direction e Copywriting. Laboratorio Miniera 9
POLI.design — Consorzio del Politecnico di Milano www.polidesign.net/master



pill premiate in ambito on line.Ad oggi lavora come Direttore Creativo di Saatchi & Saatchi Italia.E Consigliere dell’Art
Director Club.

Federica Ariagno

Direttore Creativo AUGE HEADQUARTER www.augehg.com

Nata a Torino. Due figli. Ho lasciato il Piemonte per spostarmi a Milano quando ho iniziato la mia carriera
nell'advertising.

Copywriter per FCA!, Saatchi&Saatchi, Ammirati Puri Lintas.

Direttore creativo per Arnold Worldwide, McCann Erickson.

Stanca delle agenzie internazionali, stavo cercando una nuova strada per approcciare la comunicazione, sono cosi
diventata un Partner di Giorgio Natale in Auge.

Qui lavoro sodo per il successo dei nostri clienti e mi diverto molto con i creativi. Premiata da Cannes, Clio, Eurobest,
Epica, Cresta, London advertising festival, membro della giuria ADCI per: Clio intertational. New York Festival,
Eurobest, membro ADCE per ADCI. Docente presso il Politecnico di Milano.

Fabrizio Russo
Fondatore e direttore creativo di Klein Russo Creative www.kleinrusso.it

Dopo aver iniziato la carriera come visualizer a Torino, si sposta a Milano dove lavora come copy-writer prima due
anniin Lintas, poi dieci anni in McCann-Eriksonn, diventando poi Executive Creative Director per i successivi 7 anni in
Leo Burnett. Poi, fino al 31 luglio 2008 & socio e Chief Creative Officer in Tbwa

Ha lavorato praticamente per tutte le categorie merceologiche e per alcuni tra i pil importanti marchi, come Algida,
Findus, L’Oreal, Gucci, Coca-Cola, Poste Italiane, Mc Donald’s, Telecom, Pampero, Blu, Corriere della Sera, La 7, Seat
1240, Gas, Playstation, Nivea, Nissan, Liu-Jo, Eni, Bnl.

Ha avuto modo di lavorare internazionalmente con la The Coca-Cola Company di Atlanta, guidando numerosi progetti
creativi: il pil noto & “Dispenser” per Coca-Cola Light, campagna “cult” negli Stati Uniti, tanto che quest’anno la Coca-
Cola USA ne ha fatto un remake.

Ha poi legato il suo nome al lancio di La 7 e alla straordinaria case history di Blu, marchio che in pochi mesi di vita ha
raggiunto un tale livello di awareness che a otto anni di distanza viene ancora ricordato e citato per la qualita della
comunicazione. Per Blu, Fabrizio ha guidato il progetto fin dalle origini, dal marchio all’allestimento dei punti vendita,
all'immagine coordinata, al web, alla comunicazione tradizionale.

Nella sua carriera ha ricevuto molti riconoscimenti creativi, prima come copy-writer, poi come Direttore Creativo: tra
cui il Mezzo Minuto d’Oro ed un Leone d’argento al Festival di Cannes, di cui per due volte é stato il giurato italiano.
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Francesco Guerrera

Direttore Creativo Esecutivo TBWA\ltalia www.tbwa.it

Da settembre 1999 a dicembre 2003 & Art Director in Saatchi&Saatchi Milano. Successivamente diventa Art Director in
Arnold Worldwide Italy, fino a maggio 2006.

Da settembre 2006 a giugno 2008 ¢ Senior Art Director in DDB Worldwide, poi vice Direttore Creativo Armando Testa
Milano fino a Gennaio 2010.

Ad oggi e Direttore Creativo Esecutivo per TBWA\ltalia

Alcuni clienti per cui ha lavorato: Renault, Honda, Audi, Volkswagen, Telecom ltalia, Luxottica, Campari, Martini,
Eridania, Sammontana, Moby Lines, Corriere della Sera, Amica, Birra Moretti, MTV, Harbro, Henkel, Procter and
Gamble, Fastweb. Nivea, Nissan, McDonnald's, Absolut, Adidas, Henkel.

Ha vinto un leone d'oro al festival Cannes nella categoria best use of media nell'anno 2009.

Selmi Bali Barissever
Direttore creativo EURORSCG

Sono nato a Istanbul nel 1976 e dall'eta di tre anni vivo a Milano.

Dopo il liceo, nel 1995 ho vissuto un'esperienza di un anno a New York per poi tornare in Italia dove ho cominciato a

frequentare un corso di Art Direction all'Accademia di Comunicazione di Milano.

Sono entrato nel mondo lavorativo nel 1999 con uno stage in Ammirati Puris Lintas per poi passare, dopo un anno, in
D'adda, Lorenzini, Vigorelli, BBDO dove ho lavorato i successivi 5 anni.

Parallelamente nel 2004 ho cominciato anche un percorso di insegnamento per |I'Accademia di Comunicazione e per il
laboratorio Miniera al Politecnico di Milano. In entrambe sono tutt'ora docente.

Dal 2005 lo start-up della Leagas Delaney a Milano nella carica di Vice Direttore Creativo. Da settembre 2010 parte

una nuova avventura come Direttore Creativo in Euro rscg. Clienti, collaborazioni e progetti su www.selmico.com.
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Aldo Cernuto

Direttore creativo e co-fondatore di Cernuto Pizzigoni & Partners Www.cernutopizzigoni.com

Direttore creativo, ha compiuto la sua carriera nei maggiori network internazionali: McCann Erickson, Lowe, Young &
Rubicam. Nel corso del lungo sodalizio con Roberto Pizzigoni, ha firmato campagne per i principali brand che operano
nel Paese. Tra questi, Telecom ltalia, Barilla, UniCredit Group, Allianz, Volvo, Gruppo Fiat, Unilever, Giovanni Rana,
Lottomatica. Numerosi i premi internazionali, tra i quali sei Leoni al Festival di Cannes, due Clio, Epica ed Eurobest. Dal
settembre 2009 ha fondato insieme a Roberto e Barbara Arioli, la Cernuto Pizzigoni & Partners, con sede in via della
Moscova 38 a Milano.

Giovanni Porro
Executive Creative Director Euro RSCG WWW.eurorscg.com

Maurizio Sala

www.armandotesta.it
Milanese doc, la sua prima campagna e del 1979. | lavori che ricorda con pil piacere sono stati quelli per Toffe Elah,
Vocabolario Tranecci, Oaks by Ferré, Bmw, Lancia, Palmera, Eni, Ariston.

Giampietro Vigorelli

Fondatore e direttore creativo di D'Adda Lorenzini Vigorelli BBDO www.dlvbbdo.com

Dal 1987 Direttore creativo e vice presidente di un'Agenzia Internazionale, nel corso della sua carriera diventera un
regista di fama, con alcune prestigiose campagne pubblicitarie, e scrittore. Nel 1997 e co-autore del Festival di San
Remo.

Nello stesso anno diventa socio co-fondatore della D'Adda, Lorenzini, Vigorelli, BBDO SpA rivestendo la carica di
direttore creativo realizzando le campagne di maggior successo. Proprio grazie all'opera dei tre 'fenomeni' la BBDO in
Italia si & conquistata quella reputazione degna del network BBDO, e a Cannes si € aggiudicata i due titoli di migliore
network e migliore agenzia, una 'doppietta' che, probabilmente, non si € mai verificata nella storia del Festival. Dopo
11 anni come Vice Presidente e Direttore Creativo dell'agenzia pubblicitaria D'Adda, Lorenzini, Vigorelli, BBDO, assume
la guida di Instinct, la nuova agenzia del Gruppo Omnicom.

Principali campagne: Baci Perugina (1984), Derby, Honeywell, Yogurt Danone, Renault, Swatch, Osam Scrittura,
Tuborg, Pubblicita e Progresso, campagna contro il razzismo, Ferrarelle, Galbani, Simmental, Jagermeister, Carapelli,
Mondadori, Profumo Moschino, Gioielli Damiani, TIM Telecom Italia, BMW, Campari, Fabi, Nolita.
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ARTE E SPERIMENTAZIONE

Mario Gorni

Esperto di Videoarte, e di Poetiche contemporanee, interviene in numerosi corsi e master, ed e curatore per enti
pubblici e privati, a Venezia, a Roma, a Milano.

Prima Fotografo poi Filmmaker, realizza documentazioni e interviste sulle principali mostre internazionali di arte
contemporanea, tra cui Venezia, Kassel, Munster, Documenta.

Nel 1987 fonda Careof e il suo centro di documentazione non profit per le arti visive DOCVA, di cui tuttora e direttore
strategico, operativo e curatoriale dello spazio espositivo per le arti visive, dell’Archivio Video e del Centro di
Documentazione di Careof DOCVA insediato per concorso alla Fabbrica del Vapore del Comune di Milano

Dal 1994 tiene conferenze divulgative sull’arte contemporanea e sulla videoarte in spazi museali pubblici e in
numerose Universita italiane.

Dal 2002 tiene laboratori di Videoarte, Documentazione e Archiviazione nei corsi DAMS/STARS all’Universita Cattolica
di Brescia.

Pasquale Leccese

Pasquale Leccese nasce a Bari il 3 settembre 1957. Tra il 1977 e il 1980 frequenta il Corso di Estetica del Prof. Fanizza
presso la Facolta di Filosofia all’Universita di Bari. Nel 1980 pubblica una ricerca sulla vita di Pino Pascali per conto
dell’Associazione Amici dell’Arte, Bari.

Tra il 1983 e il 1985 collabora con la rivista Domus come redattore di pagine d’arte, incontrando Warhol, Haring,
Basquiat, Gilbert and George, Sol Lewitt. Nello stesso periodo & assistente per installazioni museali dell’artista Mario
Merz. Dal 1985 apre a Milano lo spazio Le Case D’Arte, esibendo per la prima volta in Italia artisti americani e tedeschi,
specializzandosi in fotografia contemporanea.

Dal 1990 al 1994 apre la galleria Leccese-Spriith a Colonia ospitando mostre di Andy Warhol, Alighiero Boetti e Sigmar
Polke. Ha curato un’edizione della Biennale di Fotografia di Torino. E’ stato co-curatore con Mariuccia Casadio della
mostra Noire. Il nero nella Moda e Nell’arte, Triennale di Milano, 1998.

Ha collaborato con diversi marchi internazionali tra cui Ferragamo Italia per una mostra d’arte a Tokyo, Mont Blanc,
Siemens, Ballantynes Cachemire, Piazza Sempione, Absolut.

E’ curatore della collezione Grassi di Milano. Ha organizzato il festival Arte in Video a Milano (1991).Nel 2000 e
selezionato tra le 20 gallerie pil importanti a rappresentare I'ltalia alla Fiera Arco, Madrid a cura di Achille Bonito
Oliva. Tra il 2000 e il 2001 e redattore free lance per la rivista Amica. Dal 2001 al 2007 e stato consulente artistico di
Fiera Milano per la fiera d’arte MiArt.
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Ha curato due mostre retrospettive di Alighiero Boetti a Colonia (2002) e a Londra (2003) con Catalogo (ed. Gli Ori,
Prato, 2002).

Ha tenuto lezioni sul collezionismo e la gestione di gallerie d’arte come guest professor presso I’Accademia di Brera e
nell’ambito del corso di Museologia del Prof. Mario Negri allo IULM di Milano. Attualmente guest professor dei corsi
“Arte e Societa” e “Arte e Pubblicita nel XX secolo” presso il Master Art and Copy di mal Politecnico di Milano.

Presidente e fondatore di STARTMILANO, associazione di gallerie milanesi di arte contemporanea.

Christian Gancitano

www.madevents.eu
La sua carriera inizia come organizzatore e ideatore di manifestazioni culturali e di entertainment organizzando per 5
anni il festival “I giardini di XPO” arte Cultura e spettacolo per giovani in luoghi non convenzionali della citta di Milano,
in collaborazione con il Comune di Milano settore Giovani.
Dal 2006 opera nel mondo degli eventi e della comunicazione di impresa dirigendo come Account Executive e
responsabile creativo la divisione EGG arts, agenzia EGG eventi Milano.
Ha ideato come creativo e gestito come account executive strategie di comunicazione integrata e progetti per eventi a
forte impatto scenico e esperienziale resi anche attraverso le eccellenze dell’arte della cultura e dello spettacolo, per
aziende quali: Bosch, BMW, Samsung, Edison, FIAT, Accenture, Heineken, Vodafone, EXTE’-ITTIERRE.
Da marzo 2010 é creativo sr e communication specialist per I’evento lancio della nuova BMW serie 5: direzione
creativa, ideazione hook di notiziabilita legati alla campagna di comunicazione integrata del brand.
Attualmente direttore artistico e creativo per MADEvents, MADE production company spa.

Marco Capozzi

Dopo una importante e inutile laurea in Economia, passa tre anni imbarazzanti nella Legione Straniera. Spara ma non
uccide.

Rientra in Italia con le idee molto confuse. Pero c’é la pubblicita, un lavoro di cui non si sa ancora tutto. Inizia nel
1981, come copywriter. Ci sono i grandi miti americani. | grandi brand. Strategia e tattica sono parole gia conosciute.
Tra le altre agenzie lavora in Doyle Dane Bernbach, Armando Testa, Mazzucchelli&Ciccognani, Ogilvy & Mather. Dal
2000 al 2010 & direttore creativo e strategico di Dolci Advertising. E' socio fondatore di Ovest, che pud sembrare
lontano ma e una direzione consigliabile. Dal 1984 e iscritto all’Albo dei Giornalisti, ha collaborato per 15 anni con il
Gruppo Condé Nast. E' docente ai Master di Accademia del Lusso. Ha 56 anni cotti al sangue.

TECNOLOGIE

Italo Sannino

“Adobe Guru” per Adobe Systems Italia - area Creative professional e area Web

“Wacom Evangelist” per la Wacom Europe GmbH, docente dei corsi di graphic e web design presso la Scuola Italiana
di Comix e consulente per il dipartimento web di GoLab Milano.

Dal 1989 al 1994 ¢ un freelance, poi fino al 1997 diventa grafico pubblicitario presso la Clickart di Napoli; fra i suoi
clienti: Legambiente, Driver pneumatici, Banco di Napoli, occupandosi di Art Direction, immagine coordinata e
pubblicazioni.

Dal 1997 al 2005 e Art Director presso Geko snc - Napoli, diventando responsabile di numerose campagne
pubblicitarie, below the line, immagine coordinata e web design; fra i clienti: Lancia, British Council, Cambridge
University Press, Penguin Group, Pirelli,Motorola, Vaillant, Comune di Napoli, Toyota.

Aree d’interesse: responsabile del dipartimento New Media, (web design, animazione

flash, project management), art direction, immagine coordinata.

CONTRIBUTI EX STUDENTI
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Stefano Bellamoli
Fotografo

r.

Luca lannucci

Art Director Leagas Delaney www.leagasdelaney.it

Da giugno 2003 ad aprile 2007 e Graphic designer per Studio Guida, Zelig, Arcadia Communication, 3inspotting.

Nel dicembre 2007 termina il Master in Art Direction & Copywriting presso il Politecnico di Milano

Fino a meta 2008 ¢ Art Director in Auge Headquarters - auge.typepad.com

Nel maggio 2008 vince lo “Young Creativity Awards 2008” con un oro nella categoria stampa. Ad oggi € Art Director in
Leagas Delaney.

Diego Tardani

Nel 2004 Laurea in Communication Science presso La Sapienza di Roma con 110/110.

Nel 2006 Laurea specialistica in Business communications and organzational strategies presso La Sapienza di Roma,
110/110.

Nel 2007 Master Art&Copy con specializzazione in Copywriting presso il Politecnico di Milano con valutazione 110/110
cum laude.

Dal gennaio 2008 ad oggi lavora per TBWA di Roma. Da luglio a gennaio 2010 in Y&R di Milano. Da gennaio a maggio
2008 lavora per AugeHq di Milano. Da gennaio a maggio 2006 lavora per 01Studio di Roma.

Nel 2008 vince insieme a Luca lannucci il primo premio nel "Young Creativity Award 08", nella categoria stampa.
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